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KOMUNIKAT PRASOWY

Rok pod znakiem dziatan i programéw edukacyjnych
w Wyborowa Pernod Ricard

Wyborowa S.A., jako czes¢ Grupy Pernod Ricard, realizuje diugoterminowa strategie
zrownowazonego rozwoju i odpowiedzialnosci pod nazwg ,,Good Times from a Good Place” (2020-
2030). Strategia ta opiera sie na czterech kluczowych obszarach: trosce o miejsce pochodzenia
(Nurturing Terroir), docenianiu ludzi (Valuing People), wytwarzaniu w obiegu zamknietym (Circular
Making) oraz promocji odpowiedzialnej goscinnosci (Responsible Hosting). Miniony rok przyniost
zarowno rozwdj istniejacych, jak i wdrozenie nowych projektéw, ktére stanowig lokalnie realny
dowdd realizacji zobowigzania grupy.

Zero-waste w HoReCa

W ramach trwajgcej globalnej inicjatywy ,The Bar World of Tomorrow”, firma od 2020 roku aktywnie
wspiera edukacje barmandw i wiascicieli lokali gastronomicznych w zakresie zero-waste. Bezptfatny
program szkoleniowy, oparty na praktycznych rozwigzaniach, takich jak ograniczanie odpadéw czy
zrownowazone zarzadzanie zasobami: energig, wodg, lodem, pomaga w budowaniu bardziej
ekologicznych i odpowiedzialnych baréw. Od startu projektu w Polsce program ukonczyto 1113
barmandw, z czego ponad 350 w mijajgcym roku.

Program ,The Bar World of Tomorrow” jest skierowany przede wszystkim do branzy barmanskiej, lecz
takze do amatoréw tworzenia drinkéw. Kazda zainteresowana osoba pozna¢ moze proste triki, ktdre
pozwolg na prowadzenie zrownowazonego baru wedtug idei 5R: Rethink, Reduce, Reuse, Recycle,
Respect (Przemysl, Ogranicz, Wykorzystaj Ponownie, Przetwérz, Szanuj).

Unikalny projekt E-Label

Jednym z dziatan podjetych w zesztym roku, jest wprowadzony w Polsce program cyfrowych etykiet (e-
label). Dzieki temu rozwigzaniu konsumenci mogg zeskanowaé kody QR umieszczone na etykietach
butelek, co przekierowuje ich bezposrednio na specjalng e-platforme w jezyku polskim, na ktorej
znalez¢ moga szczegdtowe i przejrzyste informacje dotyczace sktadnikéw i wartosci odzywczych. Co
wiecej, cyfrowe etykiety oferujg petng informacje na temat odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu,
wspierajac klientdw w podejmowaniu swiadomych decyzji, szczegdlnie w okresie noworocznym.

- Cyfrowe etykiety sq czescig globalnej inicjatywy Grupy Pernod Ricard, ktéra wdrazana jest na
wszystkich rynkach oraz produktach z portfolio Pernod Ricard, w ramach zobowigzan
Miedzynarodowego Sojuszu na rzecz Odpowiedzialnego Spozywania Alkoholu (International Alliance
for Responsible Drinking). To kolejny krok w rozszerzaniu dziatan edukacyjnych po wprowadzeniu
piktogramdw ostrzegajqgcych przed spozywaniem alkoholu przez nieletnich oraz prowadzeniem
pojazdow pod wptywem alkoholu, uzupetniajgc w ten sposob istniejgce wczesniej oznakowanie
ostrzegajgce przed spoZywaniem alkoholu przez kobiety w cigzy — podkresla Fabrice Audan, CEO Pernod
Ricard Central Europe & Eastern Europe.
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Edukacja w zakresie odpowiedzialnej konsumpcji

Wyborowa Pernod Ricard aktywnie angazuje sie takze w edukacje mtodych dorostych m.in. poprzez
kampanie ,Drink More Water”. Jej przestanie, proste i uniwersalne, zacheca do spozywania wiekszej
ilosci wody podczas imprez, co sprzyja odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu. Kampania skierowana
jest przede wszystkim do pokolenia Z i dociera do milionéw odbiorcéw za posrednictwem kanatéw
cyfrowych oraz wydarzen studenckich. Na catym swiecie zasieg kampanii wyniést juz 23 min oséb na
wydarzeniach terenowych oraz 600 mIn online. W Polsce przekroczyt 3,5 min odbiorcow.

Wyborowa Pernod Ricard konsekwentnie inwestuje réwniez w edukacje swoich pracownikéw, oferujac
m.in. osobom z dziatu sprzedazy szkolenia z zakresu prewencji ryzyka zwigzanego z alkoholem oraz
promujac odpowiedzialne postawy w codziennej dziatalnosci. Dziatania te wpisujg sie w szersze
zaangazowanie firmy w budowanie zrdwnowazonych relacji z konsumentami oraz spotecznosciami
lokalnymi.

- Edukacja i promowanie odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu sq kluczowymi elementami naszej
strategii. Zalezy nam, by by¢ partnerem zarowno dla naszych konsumentow, jak i pracownikdw,
wspierajgc ich w podejmowaniu swiadomych decyzji — podkresla Fabrice Audan, CEO Pernod Ricard
Central Europe & Eastern Europe.

W biezgcym roku Wyborowa Pernod Ricard bedzie kontynuowac i rozwijac trwajgce juz programy.
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